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Chi sono

Sono un designer con un background che
parte dall’illustrazione e si evolve tra grafica,
Ul e comunicazione digitale.

Oggi progetto per aziende e brand sistemi
Visivi e esperienze digitali, trasformando idee
complesse in soluzioni chiare, coerenti e
orientate al business.

10+ anni di esperienza nella progettazione grafica
e di soluzioni creative per aziende e start-up



Visione
Progettuale

Non mi interessa solo fare cose belle.

Mi interessa costruire idee che funzionano,
tra design, contenuto e tecnologia.

Da 5 anni esploro l'incontro tra creativita,
progettazione e Al.



™ Carrello

+ 3906 T1300013  info@innovaspadit

Innovativewear.com

Redesign
piattaforma B2B

Best Collections

|
m u t I | I a n LE 4 MIGLIORI COLLEZIONI BY STEDMAN
Scopri le collezioni Classic, Lux, Strefch a le

felpe Stedman: guatiro linee pensate per
affrire unampio scalta ai modell ideal per

cc?n o!tre _6(_)00
clienti attivi —

m " =4 REGATTA
A PROFESSIONAL

FRUITZLO0M.

Promo Lightweight Promo Softshell
FruitoftheLoom - _ Regatta

10% DI SCONTO g J SCOPRI | PRODOTTI IN PROMO

Fino al 31 Marzo approfitta della promo
dedicata ai softshell Regatta. Pramo
valida per ordini web.

Fino al 31 Marzo approfitta dello sconte
sulla colleziona Lightweight FruitofTheloom,.
Promo valida per ordini wakb,

CLICCA QuI SCOPRI | PRODOTTI

Creative Lead
UX/UI, Branding, Platform Design




Contesto

Innova e un’azienda leader in Italia
nella distribuzione B2B di
abbigliamento promozionale e da
lavoro, con un ampio portfolio clienti
e piu di 1200 prodotti.

Il sito rappresenta un punto
centrale per clienti e agenti, ma
necessitava di una struttura piu
chiara, scalabile e orientata
all’e-commerce B2B.

Il mio ruolo

Coordinamento Team Interno

M

Ho gestito il team di grafici interno per
lo sviluppo delle interfacce ed il

sistema visivo delle comunicazioni web.

& Interviste Clienti e Agenti

Sono state fatte 50+ interviste a clienti ed
agenti prima dello sviluppo per

progettare in base alle esigenze concrete.

Coordinamento Team Esterno

Ho collaborato con team di sviluppo
esterni per far dialogare i sistemi di

Innova con il gestionale ed il magazzino.

Progettazione UX

Ogni pagina e processo e stato
studiato nei minimi dettagli per offrire

un’esperienza utente ottimale.



Y EUE

Il sito di Innova non era allineato

alle esigenze operative e commerciali
dell’azienda. L'esperienza utente
risultava poco fluida e I'identita non
era adeguatamente rappresentata.

L'integrazione con i sistemi interni era
Inesistente ed |1 dati trasmessi ai clienti
non soddisfacevano gli standard.

Soluzione

Sviluppo esperienza utente

Interviste e progettazione dell’esperienza

utente, con flussi piu chiari e semplificati.

Analisi e sviluppo SEO

Ottimizzazione della struttura SEO

per migliorare visibilita e posizionamento.

Ottimizzazione delle performance

Riduzione dei tempi di caricamento

e miglioramento della velocita.

Miglioramento trasmissione dati

Allineamento tra piattaforma Innova

e sistemi dei clienti.

Definizione di un’identita visiva
Progettazione di un’identita visiva strutturata

e di un sistema coerente di comunicazione.

Integrazione con sistemi esterni

Connessione con magazzino e fornitori

per la gestione dei dati in tempo reale.

Implementazione di flussi email

Introduzione di flussi automatizzati

per comunicazione e upselling.

Strumenti dedicati per rete vendita

Sviluppo di strumenti dedicati

per il supporto agli agenti.
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Catalogo Vesti TN

Basicwear, Trends & Colors
Per | 102nn )

ol di attivitd ha voluts creare
@l Gonerale che sia un vero o
umante dl lavaro!

I oo stete [Taliage

Il catalogo Vesti Made in |taly siallarga
& e interessanti proposte

Scopri tutti
i prodotti

STEP 1+ QUALE PRODOTTD VORRESTI PERSONALIZZARE?
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Prodotti
Made in ltaly STEP 2 - QUALE PRODOTTO MADE IN ITALY VORRESTI
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CATALOGHI
FORNITORI

Guilda afie taghie

INN®VA

STANDARD |
100 b

RayPall
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INN@VA oerssoons visiomnss

Web-meet & la soluzione

4 E0 ASSISTENZA WED

Fissa l'appuntamento in autonomia

ASSISTENZA II _ PRODUZIONI
COMMERCIALE _ SPECIALI

= ;ffg. 4
.
LD B\
Peseielei s,

WEH-MEET | ASSISTENZA COMMERCIALE WEB-MEET | PRODUZION| SPECIALI

CLICCA QuUl

N

Hai bisogno di assistenza?

Risultato operativo

Ho coordinato team interni ed esterni
guidando lo sviluppo di una piattaforma
responsive, capace di supportare oltre
6.000 clienti.

Il progetto e stato completato in 6 mesi,
garantendo continuita operativa

e zero impatto sulle vendite durante la
migrazione, con un incremento della
brand awareness di Innova.



Innovativewear.com

Una piattaforma
digitale progettata
per semplificare la
complessita

e supportare la
crescita del business.

Scopri il progetto completo
Clicca qui



https://www.zfanz.net/portfolio/redesign-b2b-multi-brand-web-site-innova/
https://www.zfanz.net/portfolio/redesign-b2b-multi-brand-web-site-innova/

Spaghetto Factory

Contemporary
Food Brand
Identity
SPAGHETTO
Creative Direction, F A C T 0 R Y

Branding,
Visual System Design



Contesto

Spaghetto Factory € un progetto
food pensato per costruire
un’esperienza contemporanea
attorno a un’icona della cultura
culinaria italiana: la pasta.

L'identita visiva e stata progettata
per essere riconoscibile, flessibile
e coerente su tutti 1 touchpoint,
dal punto vendita al delivery.

Il mio ruolo

M

Concept creativo

Definizione dell’'idea di comunicazione
e della direzione visiva del progetto in

tutti 1 suoi aspetti.

Sistema visivo

Sviluppo di un linguaggio coerente e
modulare facilmente replicabile per

future applicazioni.

% Brand identity

Progettazione di un’identita distintiva
e contemporanea per esaltare

I'italianita del progetto.

- Applicazioni di brand

Applicazione dell’identita su
packaging, spazio e comunicazione

tenendo cura della coerenza.



S BIRLeT

Ispirazione Character
Design

— Reinterpretare un simbolo iconico

italiano in chiave contemporanea;
Il character nasce per dare voce al

— Superare i cliché visivi del settore food; brand, definendone tono e personalita.

— Costruire un’identita semplice, La linea di Cavandoli Ironico e contemporaneo,
riconoscibile e replicabile; diventa un elemento distintivo

capace di rendere la comunicazione
— Progettare un’identita visiva per piu diretta, riconoscibile e memorabile.
trasformare un simbolo tradizionale in
un’esperienza contemporanea.

N\
SPAGHETTO

FACTORY
Logo Spaghetto Factory




Visual
System

Sviluppo di un linguaggio visivo che
reinterpreta lI'identita italiana in chiave
contemporanea.

Studio della palette, tipografia
e applicazioni di brand per creare un

linguaggio visivo coerente con l'idea
dietro il brand.

SPAGHETTI IS A VIBE
YOU LIVE, WHERE
ITALY MEETS MIAMI

SPAGHETTO

FACTORY




Spaghetto Factory

Un’identita progettata
per rendere un’icona
italiana contemporanea,
riconoscibile e distintiva.

MALIAN
""'"":.uu- ATTITUDE
2028

EST

"\

Scopri il progetto completo
Clicca qui



https://www.zfanz.net/portfolio/redesign-b2b-multi-brand-web-site-innova/
https://www.zfanz.net/portfolio/brand-identity-for-spaghetto-factory/

Overio.com

E-commerce,
Social
Communication
for Gamers

Brand ldentity
Ul / UX Design
Social Communication




Contesto Il mio ruolo
Overio

Overio e una piattaforma i Coordinamento team % Brand Identity
e-commerce pensata per il mondo = Coordinamento del team di grafici e Sviluppo di un’identita visiva
gaming, con l'obiettivo di creare di marketers per la realizzazione del contemporanea, coerente con il
un ecosistema che unisce progetto Overio. mondo gaming.
prodotti, contenuti e community.

@ E-commerce Experience & Social Communication
Il concept del progetto e di creare Progettazione di un’esperienza Definizione di un linguaggio visivo
una community di_ gente che vuole d’acquisto chiara, fluida e orientata per contenuti e comunicazione
avere una postazione da lavoro o all’'utente concrete con relative azioni digitale di tutti i format social.

gaming personalizzata. di marketing e gamification.




Overio

CREATIVE MINDSET

Branding
& Visual
system

Ho progettato la brand identity di

Overio e sviluppato un sistema
VISIVO coerente e scalabile.

La sfida era costruire un
linguaggio contemporaneo

per Il mercato gaming, capace di
unire prodotto,comunicazione e
contenuti informativi.

Communication
Guidelines

43 Pagine di Guidlines

Overio - Manuale di comunicazione

WHAT IS A MECHANICAL KEYBOARD?

A mechanical keyboard is a keyboard
that contains physical spring
activated switches.

The spring activated switches of
mechanical keyboards provide
smoother tactile and audible
feedback when compared to
traditional membrane keyboards.

12
Format
replicabili

y DEVICE

Overio C o
prodotti
brandizzati

UNIQUE
SPACE

Overio

CREATIVE MINDSET

Overio




UX/UI SEO
& Gamification = & Performance

— Analisi SEQO attraverso strumenti dedicati

Progettazione di un’esperienza fluida e coinvolgente,

arricchita da dinamiche di gamification. (es. SEOZoom) per identificare opportunita

e migliorare il posizionamento;

— Ottimizzazione della struttura SEO
per migliorare visibilita e ranking;

=

¥ *

o 35 peaple partecipated
| in this game

— Miglioramento delle performance
e deil tempi di caricamento;

__________ REASON
E— Who will have unlocked TO JOIN OUR
the final boss to try to LOYALTY PROGRAM R : ; - .
. pemrerom——————— — Imizzazione dell’esperienza mobile;
win the COUPOI‘I? CUTE DOGS MOUSEPAD AND EARN OVERCOINS p )

Overio
? — Architettura dei contenuti

orientata a navigazione e conversione.

Read
- GAMES




overio.com

Overio

Un sistema digitale Qverie
progettato

per trasformare
I’e-commerce

in un’esperienza
connessa e
contemporanea.

LAST 24 H ON SALE

Overio

CREATIVE MINDSET

Scopri il progetto completo AME OVER
Clicca qui AMP FOR GAMER

emmsm B L J e


https://www.zfanz.net/portfolio/redesign-b2b-multi-brand-web-site-innova/
https://www.zfanz.net/portfolio/overio-e-commerce-social-communication-for-gamers/

Azienda Agricola Biologica Ciccone

Wine Label
Design

RASSELLICURERAD

lllustration
Visual Identity




Contesto

Collaborazione con un’azienda
agricola biologica per la
progettazione di un’etichetta vino
capace di raccontare il territorio in
modo distintivo e contemporaneo.

Ho sviluppato il concept illustrativo
e progettato l'etichetta, definendo
uno stile visivo capace di
valorizzare identita e prodotto.

Obiettivi

— Creare un’identita distintiva
attraverso l'lllustrazione;

— Definizione di uno stile grafico
riconoscibile e coerente;

— Tradurre il legame con il
territorio in un linguaggio visivo;

— Evitare estetiche tradizionali
gia viste nel settore vinicolo.
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BIO
Ag ticola
Ciccone

ROSSELLICURRAO
SICILIA
2022

Prodotte 340 botliglie da uve Nero D'Avola
caoltivate ad alberello nella Sicilia sud-orientale
su un suolo calcarea-argillose con elevate escursioni
termiche tra giorno e notte che equilibra
con freschezza |' estroversione innata nel carattere
igno autoctono del territorio.
entazione spontanea con lievitl indigeni, affinamento
B mesi in acciaio inox

bottigliato all'erigine da SR/4082
Bio Agricola Ciccone

{ da Portelle - Noto (SR| - Italia
E-mail; bicagricolaciccone@gmail.com

PRODOTTO IN ITALIA
COMTIENE SOLFITI - CONTAINS SULPHITES - BEVAT SULFIETEN

LOTTON. p;\{_gom\ UIF[ Ef—LNLIA[A _
44/23 L
12 % vol ~ s ~

H 51 a0
75¢l © o o o



Altri progetti selezionati
tra esperienze digitali, branding e
sperimentazione.

Approfondisci ogni progetto online.



Branding - UX/UI - Card Design - Editorial

Fangold: The Eventful
Adventures of Land
of Britain

Co-founder della software house
Potato Killer Studio.

T .

TUTORIAL

PRACTICE

Ho guidato il team grafico, RANKED

coordinando lo sviluppo di USER . . = : - A . A
interfacce, materiali di gioco e INTERFACE [HE EVENTFUL ADVENTURES OF LAND OF BRITAIN

comunicazione visiva per il gioco di
carte digitale Fangold vincitore per 2 i
anni dell’ Indie Award Lucca comics.

SPAZIOGAMES

"THE DYNAMIC Al COULD CHANGE THE ACTUAL CONCEPTION OF OMLINE GAMES AND, WHO KNOWS,
MAYEE IT COULD ALSO INSPIRE MANY OTHER DEVELOPERS."

MULTIPLAYER

"A PECULIAR. GAME THAT COULD FIND A FLORID WNICHE OF EANS,
THANKS TO SOME VERY INTERESTING SOLUTIONS.

NERD-GATE

"THE BREEZE OF FRESH AND NEW AIR IN THE WORLD IN CONSTANT EVOLUTION OF THE TGCS.
FINALLY, SOMETHING REALLY DIFFERENT FROM THE ALREADY SEEN."

MMO.IT

"A PROJECT FOUNDED ON REAL PASSION, CREATIVITY AND CLEAR 1DEAS.”



https://www.zfanz.net/portfolio/redesign-b2b-multi-brand-web-site-innova/

Branding - Social Comunication

Unconventional
Brand - Iron
Streetwear

Il progetto e nato dall’idea di
creare qualcosa di diverso e
surreale. Iron e un cane
Imprenditore che crea il suo
brand di abbigliamento e
collabora con influencer del
cinema, eventi e pubblicita.

Mi sono occupato del concept del
brand, progettato il logo e seguito
la comunicazione social ottenendo
12k follower organici in 2 mesi.



https://www.zfanz.net/portfolio/redesign-b2b-multi-brand-web-site-innova/
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366 CONCEPT
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— presentiarmo la collezione di felpe pit fo i\
SHOULDER ampia del mercato.
- . - . ” - PRIMAVERS
Art direction - Graphic Design : y
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Double page with the Fashion Unisex Concept template
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40
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LUXURY &
Direzione creativa del catalogo Vesti, SO i
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Double page with the Basicwear Family Concept template
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posizionamento premium del brand.
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T-SHIRT OVER
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Nerc Blonco  Bianca Moy Militare
panna Sourg
TAGLIE: S-M-L-XL- XXL

View of a page for the Boxy Fashion Wear T-shirts
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BOM ' L q 11045 | samino |
BICOLORE . Tessuto Classiae 300 g

- . . «  Frichera in mes persanaizabie
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Contatti

+39 347 8753713
fantechi6 @gmail.com www.zfanz.net
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